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DIE HAND DES MEISTERS

WAS MACHT EINEN ROLLS-ROYCE ENDGULTIG ZUM KUNSTWERK?
DIE VON HAND GEMALTE COACHLINE AUF SEINEN FLANKEN

er Job von Mark Court ist schnell
D beschrieben. Der Brite muss ei-
nen Strich zeichnen. Ein Strich

kann aber auch ein Kunstwerk sein. In der
japanischen Kalligrafie missen alle Zei-
chen aus einem Handschwung kommen.
Wer unterbricht, zerstort das Werk, bevor
es fertig ist. Ein solches Werk muss auch
Mark Court taglich vollbringen. Nur dass
er es niche auf Papier tut, sondern auf ei-
nem Auto. Court ist der Coachlinepainter
von Rolls-Royce. Er zeichnet auf die Flan-
ke des Luxusgefihrts eine feine, einfache
oder doppelte Linie, die sich sechs Meter
lang vom vorderen Kotfliigel bis zum
Heck zieht. Diese dunkelrote Linie muss
stets von Hand gezeichnet werden — und
zwar ausschlieflich von Courts Hand.

Natiirlich wire die Coachline weni-
ger bedeutsam, wiirde sie nicht ein be-
sonderes Auto zieren. Ein Rolls-Royce ist
selbst ein Produkt von Handarbeit. Jedes
Teil wird in der Manufaktur im englischen
Goodwood als Einzelstiick gefertigt.

Mark Court ist der Letzte, der Hand
an einen Rolls-Royce anlegt. Bei mehr als
1500 dieser Wagen hat er das bisher getan.
Aufseinen Strich kommt es an. Denn soll-
te Court mal dancbenliegen, ist die ge-
samte Lackierung hiniiber. Aber Court
vermalt sich nicht. Bis er den perfekten
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Strich beherrschte, hat es fiinf Jahre ge-
dauert. Das ist nichts, was jeder lernen
konnte, sagt er: ,Entweder man kann es,
oder man kann es nicht. Ich kann nach 20
Minuten sagen, ob jemand das Talent dazu
hat.“ Dic Pinsel aus sciner Ausbildungs-
zeit hat er immer noch. Court benutzt
Fehhaarpinsel aus Eichhdrnchenfell. Den
dunkelroten Lack riihrt er auf einer klei-
nen Palette an. Bis er die vollen sechs Me-
ter auf beiden Seiten gemalt hat, vergehen
drei Stunden. In dieser Zeit arbeitet er

Schicker Strich: die fertige Coachline

auf einem Rolls~-Royce, unten ihr Maler
Mark Court bei der Arbeit, Drei
Stunden bendtigt er fiir beide Seiten

sich mit kaum merklichen Bewegungen
vom vorderen Blinker zum Heck vor, mit
zwel Fingern hdlt er den Pinsel, mit den
restlichen drei Fingern der rechten Hand
tastet er sich an der Karosserie entlang

Der Strich, der dabei entsteht, ist so
gleichmiflig, dass er von einer Maschine
stammen konnte. Was das Schwerste da-
ran ist, kann er leicht sagen: ,Man muss
innerlich mit der Tatsache fertig werden,
dass der Wagen 350000 Euro kostet.“

Die Coachline, auch Pinstripe ge-
nannt, gehort nicht zur Serienausstattung
eines Rolls-Royce. Man muss sie eigens
ordern. Das fillt manchem erst spit ein.
Ein Prinz aus Dubai hatte sich sein Auto
ohne den schmucken Streifen an der Sei-
te ausliefern lassen. Erst in Dubai merkte
er, dass alle anderen Rolls-Royce-Fahrer
dort eine Coachline am Wagen haben. Da
wollte er nicht hintanstehen und fragte
beim Hersteller an, ob die sich denn nach-
bestellen liefe. Mark Court stieg ins Flug-
zeug, flog in die Wiiste, zog seinen Strich.
Dann flog er wieder zuriick. X

Tillmann Priifer ist Style
Director des ZElTmagazin.
Er stellt in der WELTKUNST
herausragende Leistungen
der Handwerkskunst vor

Bilder: Rolls-Royce (5); Michael Biedowicz



Decutsche Meis

I's gibt sic hierzulande noch, die schénen und guten Dinge, die mil
Anteil an Handarbeit ggefertigt werden. Sie stchen fir eine (@ahmt, die man

sonst nirgends auf der Welt findet. Wir haben drei solcher Her qtc]l\ar besuche

Von Tillmann Prifer  Fotos Gregor Hohenberg







ie besten Pianos des Lan-

des werden im duflersten

Osten der Republik ge-

baut. Jenseits von Bautzen,

im sichsischen Seithen-

nersdorf. Dort steht ein alter Stahlbeton-

bau mit der Aufschrift ,C. Bechstein Pia-

nofabrik“. Die Firma, im 19. Jahrhundert

in Berlin gegriindet, ist einer der weltweit

fithrenden Hersteller hochwertiger Fliigel

und Klaviere. Schon der Komponist

Franz Liszt schworte auf die Instrumente,

die in Konigshdusern standen. In Berlin

sitzt nun nur noch die Verwaltung, seit

Ende der 1990er wird in den fritheren
DDR-Piano-Werken produziert.

Karl Schulze hat Bechstein 1986 ge-

kauft. Er beschiftigt 340 Mitarbeiter.
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Wenn er durch den Betrieb fithrt, kann er
seinen Stolz nicht verhehlen. Er zeigt hier
auf computergesteuerte Frisen, dort auf
die Feinarbeit der Stimmmeister. Es
riecht nach Sigemehl, Leim und Lack.
Bei Bechstein wird stets an fiinfthundert
Fliigeln gleichzeitig gearbeitet, die Ferti-
gung dauert mindestens ein Jahr. Das
Gehiuse des Fliigels besteht aus Buche,
Kiefer und Ahorn, die so miteinander ver-
leimt werden, dass der Klang prisent,
aber nicht zu hart ist. Hundert Teile hat
solch ein Gehduse, das Spielwerk, in dem
die Saiten angeschlagen werden, gut tau-
send. Das Herstellen ist eine Kombinati-
on aus digitaler Fertigung und teilweise
schwerer Handarbeit. Drei starke Manner
braucht es, um das aus 40 Schichten ge-
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Oben: die Bechstein-Fabrik in
Seifhennersdorf. Li. der Tisch-
ler Markus Roscher, u. das
Rohlinglager und die Priifung

der Tasten. Am Ende werden
die Fliigel gestimmt (li. Seite)

leimte Gehduse in die Form zu zwingen,
die die typische Fliigel-Silhouette schafft.
Ein Jahr lagern die Deckel, um sicher zu
stellen, dass das Holz sich nicht verzieht.
Der Resonanzboden aus Bergfichtenholz
harrt sogar bis zu fiinf Jahre im Klima-
raum aus. Auf die Frage, ob er Luxusob-
jekte herstelle, antwortet Schulze:
»Selbstverstandlich, kein Mensch braucht
einen so hochwertigen Fliigel. Es sei denn,
er will das Beste.“

Bechstein steht fiir einen unter-
schitzten Wirtschaftszweig in Deutsch-
land: die Hersteller handgemachter Pre-
miumprodukte. Es gibt hierzulande eine
betrichtliche Anzahl von Unternehmen,
die mit einem hohen Anteil von Handar-
beit Produkte herstellen, die man in die-




Mit Dieter Zeus leistet sich die Porzellanmanufaktur Nymphenburg
sogar einen eigenen Massemiiller. U. bemalt Katharina Neumann
einen Totenkopf. Tierfiguren sind besonders beliebt, egal ob kleine
Wildkatzen (u.) oder ein weifles Rhinozeros aus Biskuitporzellan
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ser Qualitdt nirgends auf der Welt findet.
sie beschiftigen rund 140 000 Mitarbeiter
and erzielen mehr als 50 Milliarden Euro

Wertschopfung. Vielen dieser versteckten

Meister wird gerade erst bewusst, dass sie

zemeinsam cine Branche bilden. Wih-
rend in Frankreich die ,feinen Kiinste®
schon lange zum kulturellen Erbe zihlen,
segreift man sich hierzulande noch zu

sehr im industriellen Kontext. Wer edles

Porzellan herstellt, vergleicht sich eher
mit anderen Geschirrherstellern, anstatt

zu {iberlegen, ob es nicht auch Gemein-
samkeiten mit einem Autohersteller oder
siner HiFi-Manufaktur gibt — sprich Kun-
den, die bereit sind, fiir besondere Quali-
tat einen besonderen Preis zu zahlen.

Ein schones Beispiel dafiir ist die
Porzellanmanufaktur Nymphenburg. Aus
dem gleichnamigen Schloss sind die Wit-
telsbacher lingst ausgezogen, doch die
von ihnen 1747 gegriindete Manufakeur ist

noch immer in Betrieb und produziert
weitgehend wie frither. Im Erdgeschoss
des Schlosshinterbaus wirkt Dieter Zeus,
letzter Massemiiller der Welt und Mam-
mut von einem Mann. Aus Calcit, Feld-
spat und Kaolin mischt er die Porzellan-
Grundmasse zusammen. ,,Das mache ich
seit mehr als 30 Jahren®, sagt er. Alle an-
deren Hersteller beziehen ihr Porzellan-
gemisch vorgefertigt. Nur hier werden alle
Teller, Tassen und Kerzenhalter von
Hand aus der Scheibe geformt — mit
Handsignatur des Drehers. Wer diesen
Aufwand sieht, weifl, warum ein Nym-
phenburg-Teller 200 Euro kosten muss. In
Zeiten, in denen das ,,gute Geschirr als
altmodisch gilt, ist man damit kaum kon-
kurrenzfihig. Und obgleich bei Nym-
phenburg ein unvergleichliches Knowhow
gepflegt wird, werden derlei Betriebe
kaum unterstiitzt, anders als Kulturbe-
wahrer wie Museen oder Theater.

Die Formen zum Stanzen li., mit denen
bei Robbe&Berking in Flensburg edles Sil-
berbesteck gefertigt wird. Die Vorlagen

fiir die verschiedenen Typen (g.o.) hdngen
in der Schleiferei. oben das Werkzeug,
mit dem die Gravuren ausgefiihrt werden

»lch vertraue lieber nicht auf Forder-
gelder®, sagt Oliver Berking, der die Sil-
berschmiede Robbe&Berking fiihrt. ,Ein
Geschift muss so funktionieren.“ Rob-
be&Berking in Flensburg ist Weltmarkt-
fiihrer fiir Tafelsilber, 80 Tonnen des
Edelmetalls werden pro Jahr verarbeitet.

»Es ist ein enger Markt®, sagt Berking,
»Aber wir spliren, dass es wieder wichtiger
wird, Giste stilvoll zu bewirten.“ Bis in
der Manufaktur aus einem Stiick Silber-
blech ein Besteck geworden ist, sind 50
Arbeitsschritte nétig. Fiir einen neunar-
migen Kerzenhalter muss man fast 30 000
Euro zahlen, ein Silberloffel kostet 175
Euro. Die stagnierende Nachfrage im Ein-
zelhandel gleichen Groflauftrige aus: Bei
der Ausstattung von Hotels ist deutsches
Handwerk gern gesehen.

Diese Erfolgsgeschichten tiuschen
ein wenig darliber hinweg, dass hierzulan-
de zuletzt viele traditionsreiche Fein-




handwerksbetriebe vom Markt ver-
schwunden sind. Es gibt kaum noch
Uhrmacherbetriebe im Schwarzwald, die
Glaskunst ist im Bayerischen Wald fast
ausgestorben. Doch es entsteht auch Neu-
es, selbst da, wo man es kaum vermutet.
So schaffte es die Berliner Manufaktur
Burmester mit ihren HiFi-Anlagen zum
Markenzeichen fiir perfekten Klang zu
werden. In der Schéneberger Fabrik set-
zen die 50 Mitarbeiter alle Kondensatoren
von Hand ein, keine ¢inzige Platine wird
aus China geliefert. Es gibt hier sogar ei-
nen Raum, in dem die Lautsprecher so
lange geriittelt werden, bis sie schén
weich sind. Kein Aufwand scheint zu grof§
oder zu teuer zu sein, was sich im Preis
wiederspiegelt. Fiir eine Burmester-An-
lage kann man ohne Probleme 80 000
Euro ausgeben. Den Absatz schmalert das
nicht. ,,Unsere Bestseller sind nicht die
glinstigeren Komponenten®, sagt Dieter
Burmester und zeigt auf eine Palette Ver-

Martin Lorenz baut beim HiFi-Spezialisten
Burmester Lautsprecher zusammen. Zum

25-jahrigen Firmenjubildum erschien eine
Sonderedition des Vorverstdrkers 808
MKS5 in Gold (0.), den komplexen Schalt-
plan li. liest man am besten mit Lupe

stirkerendstufen, jeweils zu 30 000 Euro,
die gerade versandfertig gemacht wurden.

In den 1970er Jahren, als der Student
anfing aus hochwertigen Komponenten
von Messinstrumenten Verstirker zu bau-
en, gab es in Deutschland noch eine flo-
rierende Unterhaltungselektronik mit
Grundig, Telefunken und Nordmende.
Sie alle sind im Preiskampf mit Asien un-
tergegangen. Nun hat ein Betrieb, der
kein einziges Media-Markt-Produkt an-
bietet, das Pridikat Hi-Fi ,,Handmade in
Germany*“ fast exklusiv.

Damit wird er auch interessant fir
die typischen deutschen Luxuswarenher-
steller, die Autobauer. Gegen einen Auf-
preis von einigen tausend Euro ristet Por-
sche das Modell Panamera mit einer
HiFi-Anlage von Burmester aus.

Bei Porsche setzt man auch selbst
auf Handarbeit. Der neue Spider 918 wird
ab nichstem Jahr komplett in Handarbeit
hergestellt werden. Zu diesem Zweck

wird gerade in Zuffenhausen eine alte La-
ckiererei als Manufaktur hergerichtet.
Premium-Handwerk ist eben nicht nur fiir
Mittelstander interessant, sondern funk-
tioniert auch im grofien Maf3stab.

Auch Karl Schulze von Bechstein
setzt auf fachlibergreifende Zusammen-
arbeit: Er plant ein ganz besonderes Ob-
jekt aus seinem Hause zusammen mit an-
deren deutschen Premiumherstellern (im
Gesprich sind Meissen und Leica) in Chi-
na zu prisentieren. Es handelt sich um
das Replikat eines Fliigels, den Bechstein
vor 140 Jahren an das englische Koénigs-
haus geliefert hat. Eine mandarinfarbene
Schénheit mit Goldborten, Watteau-Bil-
dern, Tieren und Engeln. Zwei Jahre dau-
erte die Herstellung, der Kdufer wird
dafiir etwa 1,7 Millionen Euro zahlen
missen. ,,Gemessen an den Arbeitsstun-
den, die da drin stecken, ist das nicht viel®,
sagt Schulze. Wer hitte gedacht, dass
Luxus so giinstig sein kann. X
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vereinigte Stile von Buropa

\it einer Stimme sprechen: Europiische Luxushersteller wollen ihre Interessen
tirker gemeinsam vertreten. Ein 'I'reffen in Mailand machte das deutlich

on 'I'illmann Prufer

s herrscht IHochbe-
trieb in der alten
Borse von Mailand.

n dem chrwiirdigen Ge-
dude dringen sich die
tuhlreihen, es klimpern
ie Espressotassen. Unter
en erschienenen Anzug-
rdgern ist alles zu finden,
as in Italien Rang und Na-
1en hat. Die Chefetagen
es Della-Valle-Konzerns
ind ebenso vertreten wie
ie Spitzen von Zegna und
errari. Im Konferenzsaal
reffen sich Manager, die
onst erbitterte Gegner
ind und solche aus Bran-
hen, die iiberhaupt nichts
riteinander zu tun haben.
7as sollte ein Manager aus
er Modebranche auch mit einem Wein-
roduzenten zu bereden haben? Doch
ier, auf der Sitzung der Fondatione Al-
agamma, des Verbandes der italienischen
auxusindustrie und des Feinhandwerks,
st alles anders. In diesem Verband sind
lle Unternechmen vereint, die sich in Ita-
en um eine Kundschaft bemiihen, die
erne etwas mehr investiert, um etwas
)esonderes zu bekommen.

Vorne am Pult steht Armando Bran-
hini und wirft die Zahlen an die Wand,
ie hier alle entscheidend finden: Das
7achstum des europiischen und weltwei-
en Luxusmarktes. Die Zahlen verspre-
hen Hoffnung in krisengeplagten Zeiten.
Yer Heimatmarkt in Tralien schwichelt,
ie miserablen Arbeitsmarktdaten ver-
ageln das Konsumklima. Aber die Chi-
esen gleichen die Stagnation in Europa
aehr als aus. Besonders der Duty-Free-
Tarkt legt zu, vor allem Uhren- und
.chmuckhersteller profitieren. ,Uhren
nd Schmuck werden in der Krise umso
eliebter”, erklirt Branchini, der dem Al-
agamma-Verband seit vielen Jahren vor-
teht. In Italien ist man sich bewusst, wel-
he Bedeutung der weltweite Marke fiir
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Wo sich Wirtschaft und Kreativitit symbolisch vereinen: Die alte Bérse
von Mailand war der Schauplatz des Treffens der Luxusverbédnde

hochwertige Produkte fiir die heimische
Wirtschaft hat. Schliefllich sind Firmen
wie die Edelschneider Zegna und Brioni
oder dic Modemarken Prada und Gucci
Aushingeschilder des Landes und haben
ein besseres Image als so manches, was
sonst aus Italien kommt. Die Fondatione
Altagamma ist ihr Interessenverband.
Denn Exzellenz hingt von vielen Fakto-
ren an. Wer gute Tdschner haben will,
muss dafiir sorgen, dass es genligend Aus-
zubildende gibt und die Handwerksberu-
fe attrakeiv bleiben. Es gilt Vertrauen da-
rin zu schaffen, dass diese Berufe auch
kiinftig erhalten bleiben und bei der Poli-
tik Werbung in eigener Sache zu machen.
Wenn die Branche sich im Ausland pra-
sentiert, 6ffnen die Botschaften wie
selbstverstandlich die Pforten. Und es
gibt viele internationale Kooperationen,
die Unternechmen ganz neue Moglichkei-
ten eroffnen, etwa mit der Tate Modern
in London.

Micttlerweile verstehen die Luxusher-
steller allerdings, dass sich ihre Interessen
lingst nicht mehr nur national vertreten
lassen. Handelsbeschrinkungen und Mar-
kenpiraterie sind grenziibergreifende Pro-

bleme. ,,Wir miissen unsere
Interessen stirker bei den
europiischen Institutionen
vertreten®, sagt Branchini.
Deshalb wurde kiirzlich die
ECCIA (European Cultural
and Creative Industries Al-
liance) gegriindet. Die Alli-
anz setzt sich aus den fiinf
grofien Verbinden der krea-
tiven und kulturellen Luxus-
branche in Europa zusam-
men. Darunter ist neben der
Fondatione Altagamma
auch das traditionsreiche
Comité Colbert, das 75 fran-
zo6sische Hersteller vereint.
Ein weiteres Mitglied im
ECCIA ist der britische Lu-
xusverband Walpole, von
dem sich 180 Firmen vertre-
ten lassen. Pro Jahr veranstaltet Walpole
mehr als 50 Workshops, auf denen sich die
Branche trifft. Ein Schwerpunkt ist dabei
die Nachwuchsforderung. ,,Wir haben im
Luxusmarkt viele Stellen, aber wir miis-
sen die richtigen Leute dafiir finden®, sagt
‘Walpole-Chefin Julia Carrick.

Vergangenes Jahr traten auch der
spanische Circulo Fortuny und der deut-
sche Meisterkreis der europidischen Lu-
xus-Plattform bei. Der Diisseldorfer Un-
ternchmensberater Clemens Pflanz hat
den Meisterkreis gegriindet, in dem be-
reits mehr als 50 Unternehmen aus ver-
schiedenen Bereichen versammelt sind.

»uUnser Anspruch ist es, auf die auflerge-
wohnlichen Leistungen der Branche hin-
zuweisen. Und wir wollen das 6ffentliche
Bewusstsein fiir die kulturelle Bedeutung
meisterhaft gefertigter Produkte schir-
fen, sagt Pflanz.

Dabei setzt der Meisterkreis einer-
seits auf klassische Interessenvertretung,
aber auch auf die Kooperation zwischen
den einzelnen Mitgliedern. So sollen etwa
bei einem Trainee-Programm kiinftig
Hersteller fiir einen begrenzten Zeitraum
ihre Mitarbeiter tauschen. X

Bilder: Borsa ltaliana, Milano




Ernesto Neto hat im Espace |
Installation geschaffen, die

Interview Cameron Allan Mchkean
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cine Kunst ist eine ganzheit-
liche korperliche Erfahrung.
Sie spricht all unsere Sinne
an: die Augen, die Nase, die
Tastorgane und auch die Oh-
ren, die gerade durch die Stille in den In-
stallationen empfindsam werden. Ernesto
Netos hingende Stoffskulpturen sind mit
Gewlirzen und anderen Materialien ge-
fiillt, man wird von betérenden Duften
umnebelt — intensiv, aber nie penetrant.
Neto ist jemand, fiir den Raumerkundung
zuallererst eine korperliche Wahrneh-
mung ist. Damit steht er ganz in der Tra-

dition der Moderne seines Heimatlandes
Brasilien. Priagend waren fiir ihn die
raumgreifenden Skulpturen der Flinfziger
und Sechziger und vor allem der Neocon-
cretismo der Sixties in seiner Geburts-
stadt Rio de Janeiro, insbesondere die
mobilen Kunstwerke Hélio Oiticicas und
die Korperexperimente Lygia Clarks.

Die groflen Hingeskulpturen und
oft schlundartigen Gebilde, in die man
auch kriechen darf, sind populire Attrak-
tionen. Kein Wunder, dass Neto mittler-
weile in der ganzen Welt nachgefragt ist.
Die Japaner lieben ihn schon seit Langem

Der brasilianische Kiinstler Ernesto Neto
ist durch seine mit allen Sinnen erfahrbaren
Héngeskulpturen beriihmt geworden.
Seine Installationen sind immer auch Aus-
einandersetzungen mit Raum und Leere

— wahrscheinlich gerade deshalb, weil er

mit seinem mitreiflendem Temperament
ihren offentlichen Gepflogenheiten so
entgegenstecht. Im glisernen Ausstel-
lungsschrein des Espace Louis Vuitton
Tokio zeigt Ernesto Neto nun bis zum
6. Januar eine Landschaft von Hinge-
skulpturen vor grandioser Stadtkulisse.

Welche Verbindung besteht zwischen
der neuen Installation im Espace Louis
Vuitton und Ihren fritheren Arbeiten?
Das Konzept, vom Boden abzuheben, ver-
suche ich schon seit Langem umzusetzen.
Meine erste Ausstellung, bei der ich diese
Idee realisieren wollte, war 2007 in der
Galerie Max Hetzler in Berlin. Damals
entwarf ich einen Horizont aus Stoff und
teilte die Galerie in zwei Halften. Ich bau-
te ein paar Stufen, damit man durch ein
Loch im Stoff auf den Horizont schauen
kann. Ich mag es, wenn man durch Stufen
und Hindernisse verpflichtet wird, Ent-
scheidungen zu treffen.

Hier scheint die Entscheidung darin zu
liegen, ob man die Schuhe auszieht und
in die Skulptur klettert.

Fiir mich reprisentiert das Auszichen der
Schuhe ein Abstreifen unserer Grenzen.
Es erlaubt uns, den Raum direkter zu er-
fahren; wir fithlen uns wohler und kom-
men der Landschaft niher. Diese Bezie-
hung zwischen Figur und Landschaft ist
die Basis meiner Arbeit.

Welche Artvon Riumen interessiert Sie?
Ich mo6chte Riume nicht als leer denken.
Mich interessiert, was zwischen diesen
Liicken liegt. Ein Raum ist fiir mich eine
Beziehung, das Auffiillen einer Leere.

Konnen Sie dafiir ein Beispiel geben?
Chili essen. Dank Chili spiiren wir die in-
nere Form unseres Mundes. Man spiirt
die Grenzen des korperlichen Raums,
und die Winde sind bemalt mit Gewiirzen,
eine Farbe, die uns schmerzt, aber uns
ebenso die Form unseres Mundes aufzeigt.

Thre Hingeskulptur hier in Tokio wirkt
hingegen wie ein von der Schwerkraft
animierter Beziehungsraum.

Ich sehe diese Skulptur als einen Raum,
in dem Dinge passieren. Die Skulptur er-

Bilder diese und vorige Doppelseite: Jérémie Souteyrat/Louis Vuitton/Courtesy of Espace Louis Vuitton Tokyo
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eignet sich hier. Kunst geschieht in die-
sem Moment. Diese Skulpturen fallen
hinunter und verlieren ihre Form, wenn
man sie umhingt. Sie besitzen keine sta-
bile physikalische Identitit, sie sind in
einem Zustand des Lebens.

Christine Vendredi-Auzanneau, die Di-
rektorin des Espace Louis Vuitton Tokio,
sagt, dass die Kiinstler keine ortsspezi-
fischen Werke schaffen, sondern ihrem
eigenen Antrieb folgen sollen. Wie wich-
tig war in Threm Fall der Ort?

Sehr wichtig, da ich grofle, hingende Ob-
jekte geschaffen habe. Der Raum ist voll-
stindig aus Glas, hat ein grofziigiges
Dach, dank des erhohten Bodens hat man
das Gefiihl, Uber der Stadt zu schweben.
Ich hicte diese Arbeit unter anderen Be-
dingungen nicht realisieren kénnen.

Gibt es bestimmte Schliisselmomente,
die mit dieser Arbeit verbunden sind?
Ich denke, als Philippe Petit die Wolken-
kratzer in New York auf einem Drahtseil
iiberquerte, war dies eine der grofiten
Meisterleistungen des Jahrhunderts. Es
liegen so vicle poetische Ebenen darin.
Die Schwierigkeit, das Seil unbemerkt zu
befestigen, die Bezichungen zu Zuschau-
ern und Polizisten. Aber tatsichlich be-
kam all dies erst eine Bedeutung, als Petit
seinen Fuf auf das Seil setzte.

Ihre Skulpturen sind oftmals prekar,
aber im Gegensatz zu Petits Heldentat
niemals gefihrlich. Sie sind sicher und
umbhiillen wie eine Gebiarmutter.
Definitiv. Und wieder reden wir tiber Rau-
me, die mich auf diese Weise interessie-
ren. Ein Raum der Nachbarschaft, ein
Raum, in dem eine Haut die andere be-
rithrt, der Raum unseres Verstandes.

Sielebenin Rio de Janeiro. Welchen Ein-
fluss hat die Landschaft Threr Heimat?

Dort hast du die Weiten des Meeres, die
endlosen Berge und die Zivilisation, die
zwischen ihnen zusammenfliefdt. Dies
brachte mich dazu, zu glauben, dass wir
die Kultur tiberschitzen. Wir sind wie ein
Fluss, der tiber diese dlteren Raume hin-
tiberstromt, und wir konnen nie gewiss
sein, dass es uns auch in 200 Jahren hier
gibt. Mein Vertrauen gehort der Natur. x

Die gldserne Umgebung habe seine Arbeit
erst erméglicht, sagt Ernesto Neto. Unten
der 2011 eréffnete Espace Louis Vuitton,
der als transparenter Quader iiber Tokios
flimmernder Stadtlandschaft schwebt

Einen Raum als Beziehung zu verstehen ist wie Chili essen.
Durch Chilt wird die innere Form des Mundes spiirbar






