GASTKOMMENTAR

Beispielloser Raubzug

ie findet Ihr die neuen Jacken?

Sehen super aus, oder? Die hat

mein Mann aus China mitge-

bracht. Ganz giinstig!“ Ich geste-

he: Ich war ein wenig perplex, als
ich dieses Gesprach neulich an einer Bushaltestel-
le zu horen bekam. Eine Gruppe Miitter plauder-
te vollig offen iiber gefdlschte Markenware. Be-
wusstsein fiir den Wert geistigen Eigentums? Fehl-
anzeige. Den Damen ging es nur darum, mog-
lichst giinstig an ein relativ gut nachgemachtes
Markenprodukt zu kommen.

Besonders hart treffen die zunehmende Imitat-
Nachfrage und der damit verbundene Wertever-
fall die Marken im Top-Segment. Also jene Unter-
nehmen, die durch Innovation, handwerkliche
Kunst und kompromisslose Qualitdt stindig Im-
pulse fiir die Wirtschaft liefern. Unternehmen al-
so, bei denen Markenpiraten mit billigen Nachah-
mungen besonders fette Beute machen kénnen.

Europaweit wiirde ein Anstieg der Plagiate al-
lein bei hochwertigen und werthaltigen Marken-
produkten der Luxusgiiterindustrie um nur fiinf
Prozent eine Leistungseinbufle von 40 Milliarden
Euro bedeuten. Das ist die Einschitzung der Un-
ternehmensberatung Frontier Economics, die
den Markt analysiert hat. Dieser beispiellose
Raubzug betrifft aber nicht nur die Unternehmen.
Er kostet auch 100 000 Arbeitsplédtze und 15 Milli-
arden Euro Steuern.

Und noch schlimmer: Die Verbraucher sind
heute bestens informiert. Sie wissen, dass echte
Chanel- und Dior-Handtaschen aus feinstem Le-
der, Rolex- und edle Uhren aus Glashiitte nicht fiir
50 Euro zu haben sind - und kaufen trotzdem.
Tatsichlich haben mehr als vier von zehn Ver-
brauchern im Alter von 18 bis 25 Jahren schon be-

Clemens Pflanz
beklagt, dass in
Deutschland der
Kauf gefélschter
Ware als Kava-
liersdelikt ange-
sehen wird.

wusst zu gefélschten Produkten gegriffen, so eine
Studie von Ernst & Young.

Eine unheilvolle Entwicklung. Die Kaufer wol-
len vom Status der echten Marke profitieren und
geben deshalb billige Falschungen als Original
aus. Das ist kein Kavaliersdelikt, auch wenn die-
ses illegale Verhalten heute weit verbreitet und ak-
zeptiert ist. Wenn die kreative Leistung unserer
Unternehmen uns selbst schon nichts mehr wert
ist - wie konnen wir dann erwarten, dass andere
unsere Qualitit schitzen und faire Preise bezah-
len? Durch den wissentlichen Kauf billiger Nach-
ahmungen sdgen wir am Ast, auf dem wir sitzen.

Oft unterschitzen Kiufer zudem, wie teuer sie
diese Kumpanei mit den Filschern tatsdchlich zu
stehen kommen kann. Gefdlschte Produkte ha-
ben mit den Originalen nichts zu tun. Sie nutzen
minderwertige Materialien, sind miserabel verar-
beitet und enthalten nicht selten Giftstoffe.

Das wirkungsvollste Instrument gegen die gut
organisierten Markenrduber ist immer noch das
Verantwortungsbewusstsein und der gesunde
Menschenverstand der Kiufer. Das so einfache,
wirkungsvolle Rezept: Machen Sie sich nicht ge-
mein mit den Filschern, beziehen Sie Position ge-
gen Filschungen, und seien Sie vorsichtig bei all-
zu verlockenden Angeboten hochwertiger Waren!

Deutschlands Wirtschaft lebt von hoher Kreati-
vitdt, einem hohen Qualitdtsanspruch und einem
Drang zur Forschung und Weiterentwicklung. Die
Frage ist: Wenn wir unseren Vorsprung und unse-
ren Wohlstand langfristig sichern wollen, kénnen
wir es uns iiberhaupt leisten, Plagiate zu dulden?
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